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Bauer sucht Bio

Vier Fragen an Ander Schanck,

Griinder und Vorsitzender von Oikopolis SA

Was unterscheidet die Bio-Agrikultur im
Norden von jener anderer Regionen?

Ander Schanck: Der Norden Luxem-
burgs unterscheidet sich einerseits vom
Rest des Landes durch die Héhenlage,
deshalb spricht man ja auch von den
Eislecker Koppen®, und andererseits
durch die geologische Grundlage. Ob-
wohl der Hohenunterschied nur we-
nige hundert Meter betrigt, macht
er sich durch einen nicht geringen Tempe-
raturunterschied bemerkbar, der die Vege-
tationszeit an verschiedenen Stellen bis zu
einem Monat verkiirzt.

Die geologische Grundlage besteht aus
Schiefer und der Mutterboden vieler Kop-
pen ist ziemlich diinn. Dies beeintrichtigt
die Fruchtbarkeit des Bodens. Kurzum,
die landwirtschaftlichen Bedingungen wa-
ren zumindest frither, bis das sogenannte
Thomasmehl' und danach die weiteren
Mineraldiinger in der zweiten Hilfte des
letzten Jahrhunderts eingesetzt wurden,
cher karg. Das schien dann auch keine
allzu gute Voraussetzung fiir die biolo-
gische Landwirtschaft zu sein. Dennoch
kann man heute feststellen, dass Letztere
im Osling tiberproportional vertreten ist.
Eine Erklirung konnte durchaus sein, dass
die etwas hirteren Bedingungen auch ir-
gendwie entsprechende Motivationen fiir’s
Uberleben mobilisieren kénnen.

Ist ,,bio“ auch mit ,fairen Produkten gleich-
zusetzen, etwa wie , D fair Méllech ?

A.S.: Der Begriff ,bio* bezieht sich in er-
ster Linie auf den Umgang des Landwirts
mit der ihm zur Verfiigung stehenden
Natur, d. h. Boden, Pflanzen und Tieren.
Hier stellen sich Fragen der Bediirfnisse
des Bodens und der Pflanzen, damit sie
fir Mensch und Tier zur gesunden Er-
nihrung reicht. Ebenso beschiftigt man
sich mit der Haltung, Fiitterung und Be-
treuung der Haustiere, damit auch sie zur
Erndhrung der Menschen beitragen und
zugleich den Diinger in Form von Mist

Unsere Landwirtschaft lebt heute
in einem wissenschaftlichen
Denksystem, das quasi nur mit
abstrakten Kategorien umgeht.

liefern, der den Boden lebendig hilt.
Diese Art und Weise, Landwirtschaft
zu betreiben, wurde in der ersten Hilfte
des letzten Jahrhunderts entwickelt und
in den neunziger Jahren durch die EU
reglementiert. Jeder, der in der EU Bio-
produkte auf den Marke bringt, muss die
echtmiflige Herkunft bei jihrlichen Kon-

trollen nachweisen.

Demgegentiber hat der~BegriﬂC Hfair® sei-
nen Bezug im gesellschaftlichen Zusam-
menleben der Menschen. Somit gehére er
also eindeutig in eine soziale oder, besser
gesagt, wirtschaftliche Kategorie. Wenn
jemand sich in einem Abkommen mit
einem anderen nicht gerecht behandelt

sieht, empfindet er das logischerweise als
unfair. Wenn heute fiir viele landwirt-
schaftliche Produkte keine auskéommli-
chen Preise bezahlt werden, dann findet
man das auch nicht fair.

Das Problem, das sich hier nun aber stellt,
ist, dass es in unserer heutigen Marktwirt-
schaft keine konkrete Person als Gegen-
tiber gibt, die ein Abkommen oder eine
Vereinbarung getroffen hat. Die Regeln
des anonymen Marktes bestimmen im
groflen Ganzen, wie sich die Preise ent-
wickeln. Die frithere engere Bindung
zwischen Produzent und Konsument ist
heute nicht mehr da und Initiativen wie
,D’fair Méllech® oder Fairtrade versu-
chen, diese Verbindung zumindest iiber
die Kommunikation wieder herzustellen.
Wenn nun ein Konsument ein als ,fair“
gelabeltes Produkt kauft und es steht nicht
»bio“ mit einer entsprechenden Kontroll-
nummer auf dem Etikett, kann er keines-
wegs erwarten, dass dieses Produkt nach
biologischen Kriterien produziert wurde.
Er kann jedoch annehmen, dass hinter
dem Produkt eine Initiative steht, die fiir
ihre Mitglieder einen héheren Preis erhal-
ten mochte.

In dem genannten Beispiel der ,fair
Meéllech® ist es so, dass diese Milch die-
selbe ist wie die gesamte andere Milch,
welche die betreffende Molkerei herstellt
bzw. verarbeitet und in Umlauf bringt.
Hinzu kommt, dass der Begriff , fair* kein
offiziell geschiitzter Begriff ist. Seit dem



Ursprung der Bio-Bewegung war es ihr
immer auch ein Anliegen, dass die Aus-
zahlung korrekter Preise an die Herstel-
ler gegeben war. Insofern werden hier die
beiden Begriffe ,bio“ und ,fair berech-
tigterweise oftmals gekoppelt verwendet.

Wie regional (oder lokal) ist die Bioprodukt-
palette in den Luxemburger Supermiirkten?

A.S.: Als erstes sollen auch die Begriffe ,,re-
gional“ und ,lokal® einmal kurz unter die
Lupe genommen werden. Wann treffen sie
zu? Zum einen ist deutlich, dass es sich um
geografische Bestimmungen handelt. Es ist
auch klar, dass sie als Gegensatz zum ,,glo-
balen* Marktgeschehen ins Bewusstsein
genommen werden. In der Regel setzen
wir in unserem kleinen Luxemburg »re-
gional“ gleich mit ,luxemburgischer Her-
kunft, was ohne Zweifel keine mit einem
anderen Land vergleichbare Grof3e abgibt.
Zum anderen ist auch offensichtlich, dass
in der Regel dkologische Gesichtspunkte,
z.B. kurze Transportwege, fiir die Nahe
der Produktion zum Konsumenten spre-
chen. Aber dies trifft nicht immer zu.
Wenn bspw. im frithen Sommer neu-
seelindische Apfel, welche per Schiff nach
Europa gelangen, beziiglich ihres CO,-
FufSabdrucks mit regionaler Ware aus den
energiefressenden CA-Lagern? verglichen
werden, dann schneiden die aus Ubersee
eindeutig besser ab.

Dasselbe gilt beim Vergleich von biolo-
gischer mit konventioneller Ware. Dabei
l4sst sich ausrechnen, wie weit man eine
groflere Menge eines Bioproduktes,wie
z.B. Bio-Weizen, mit einem groflen
Transporter anfahren kann, wenn ich
diesen mit derselben Menge Sprit be-
tanke, den ich fiir die Herstellung des
Stickstoffdiingers fiir den konventionel-
len Weizen brauche. Anders gesagt, be-
deutet das, dass man ein konventionelles
Produkt aus der Region nur bedingt als
sregionales“ Produkt bezeichnen kann,
denn ohne die importierten Kunstdiin-
ger und auch Pestizide wiirde hier nicht
allzu viel wachsen. Bei Bioprodukten ist
das anders, weil man hier ohne diese che-
mischen Hilfsmittel auskommen kann.
Hierbei wird deutlich, dass die 6kologi-
sche Bewertung von ,regional“ und ,lo-
kal® nach CO,-Maf$stiben kein eindeuti-
ges Ergebnis bringt.

Regionalentwicklung im Norden = November 2016 49

Du bist, was du isst. (CC 0 Lukas Budimaier via unsplash)

Der Wert einer regionalen Landwirtschaft
liegt .eben auch in der Erndhrungssou-
verdnitit und im Erhalt des jeweilig un-
terschiedlich gewachsenen kulcurellen
Landschaftsbildes. Leider spielt in diesem
Thema auch immer wieder eine etwas
chauvinistische Haltung mit, bei der das
Bild gepflegt wird, alles von uns oder aus
unserer Heimat wire immer das Beste.

Was nun die »Regionalitdt“ der Biopro-
duktpalette in den Luxemburger Super-
miirkten betrifft, so bleibt als erstes festzu-
stellen, dass die Palette der ,importierten®
Bioprodukte weit grofler ist als die der
luxemburgischen. Zum einen haben wir
fiir viele weiterverarbeite Produkte hier-
zulande keine Hersteller, zum anderen
bringen die hier ansissigen nicht luxem-
burgischen Supermirkte ihre Bioprodukte
aus ihren Einkaufszentralen mit. Trotz
alledem liegt bei einzelnen Produkten
wie Frisch-Milch, Brotgetreide oder auch
Gemiise der Anteil regionaler, sprich lu-
xemburgischer Bioprodukte zum Teil weit
tiber dem vergleichbaren Anteil im kon-
ventionellen Bereich.

Kann das GrofSherzogtum einen Meilenstein
in Sachen 100 % Bio setzen? Wenn ja: Wie?

A.S.: Ich denke, dass das eine sehr theore-
tische Fragestellung ist. Fiir einen solchen
Meilenstein fehlen die Voraussetzungen
in Luxemburg, und nicht nur hier. Man
kann eine solche massive Verinderung
nicht per Dekret von oben einfordern,
und man sollte sich hiiten, dies ohne die
Akteure selbst, nimlich die Landwirte,
einzufithren. Wiirde z.B. ein Bauer ge-
gen seine eigene Uberzeugung biologisch
wirtschaften miissen, wiirde das sicher zu
einem Misserfolg fiihren. Das wire nur
normal und gilt tibrigens auch fiir alle
anderen freien Berufe. Des Weiteren lebt
unsere Landwirtschaft heute in einem
wissenschaftlichen Denksystem, das quasi
nur mit abstrakten Kategorien umgeht.
Von daher ist es nicht leicht, aus diesen
Denkschablonen auszubrechen. Zudem
sind die Landwirte in 6konomische Sach-
zwinge eingebunden, die ihnen nicht un-
bedingt viel Spielraum fiir Experimente
lassen.

Die Frage an sich ist aber berechtigt,
wenn man sie dahingehend abwandelt,
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dass man danach fragt, wie wir dazu kom-
men, dass die Landwirtschaft im weitesten
Sinne nachhaltiger wird. Dabei spielt die
Bio-Landwirtschaft eine wichtige Vorrei-
terrolle, ja sie kann durchaus als eine Art
Leitbild fiir die gesamte Landwirtschaft
gelten. Es kommt dabei als allererstes dar-
auf an, dass ein gehoriger Bewusstseins-
wandel vollzogen wird, und dies nicht
nur bei den Landwirten. Alle Glieder der
Wertschopfungskette, vor allem die Kon-
sumenten, aber natiirlich auch die regu-
lierende Hand des Staates, miissen mithel-
fen, damit eine flieflende , Transition® in
der Landwirtschaft moglich wird. ¢

Das Interview wurde per E-Mail gefuhrt. (BM)

1 Thomasmehl ist ein phosphatreiches Dingemittel,
das als Nebenprodukt der Eisen- und Stahlerzeugung
angefallen ist. Die Arbed lieferte diesen Diinger im letz-
ten Jahrhundert in groBen Mengen an die Landwirte im
Norden des Landes.

2 CA-Lager steht fur ,Controlled Atmosphere” und
ist eine landwirtschaftliche Lagertechnik fur Obst, vor
allem fiir Apfel. In einem CA-Lager wird das Altern ver-
derblicher Waren verlangsamt.

Nachgehakt bei ...
Bio-Bauer Roland Scharll

Wie sieht der Informationsaustausch zwischen Bauer und Konsument aus, und wie
kénnen beide Parteien ndher zueinander finden ?

Hier gibt es einen absoluten Nachholbedarf. Viele der modernen Konsumenten sind
bereit, jedes Jahr Tausende von Euros in ihre Hobbies zu investieren, zégern aber, viele

lehnen es sogar ab, auch nur 50 Cent mehr flr einen Liter Milch zu zahlen.

Auf’s Jahr gesehen sprechen wir pro Haushalt von nicht einmal 75 Euro! Ich bin bereit,
meinen Hof jederzeit fir eine Besichtigung zur Verfiigung zu stellen.

Es ware zu hoffen, dass ein komplettes Umdenken in der Bevolkerung stattfindet und
dass der Konsument bereit ist, auch praventiv in seine Gesundheit zu investieren.

Kurzfristig musste der Staat aber mithelfen, einen Meinungsumschwung zu erreichen.

Was der Bio-Bauer nicht kennt, das frisst die Milchkuh nicht. (© Fotoclub Diekirch via Roland Scharll)

it



